Purmo

tworzy doskonatle potaczenie

Pod koniec sierpnia rozpoczeta sie eu-
ropejska kampania reklamowa marki
Purmo nalezacej do koncernu Rettig
Heating pod hastem ,,Doskonate po-
faczenie”.

Dziatania maja na celu przekonanie
klientéow do stosowania kombinacji
uzupetniajacych sie rozwiazan grzew-
czych - grzejnikéw i ogrzewania pod-
fogowego.

Kreacja reklam i innych materiatéw wy-
korzystuje motyw znakéw matematycz-
nych dodawania oraz réwnania. Znak
plus zawsze taczy dwie opcje — w zalez-
nosci od realizacji s3 to instalatorzy lub
wizualizacja dwéch produktéw. W ten
sposéb podkreslony jest gtowny prze-
kaz komunikacyjny — potaczone zalety
dwoéch systemow tworza nowa jakosé.

WYBIERZ NAJLEPIE),
WYBIERZ OBYDWIE OPCJE

OGRZEWANIE PODtOGOWE

Grupa docelows s3 zaréwno odbiorcy pro-
fesjonalni — instalatorzy, sprzedawcy i pro-
jektanci instalacji grzewczych, jak i klienci
ostateczni. Plan kampanii obejmuje komu-
nikacje ATL i akcje marketingu bezposred-
niego. We wrzesniu i pazdzierniku ukaza sie
reklamy prasowe w ,Muratorze”, ,Czte-
rech Katach” i ,tadnym Domu”.

W czotowym magazynie branzowym -
,Polski Instalator” - oprécz reklam pojawia
sie tez inserty oraz newsletter ,Hot issue”.
Dziatania bezposrednie sa natomiast skie-
rowane tylko do profesjonalistéw, a w ich
ramach zaplanowano akcje mailingowe,
materiaty POS oraz e-newslettery.

W firmowym serwisie internetowym zo-
stanie ponadto zorganizowany konkurs dla
instalatoréw i dystrybutorow, w ktérym do
wygrania bedzie 25 narzedzi wielofunkcyj-
nych firmy Leatherman.

DOSKONALE POtAG

ABY STWORZYC OPTYMALNY SYSTEM GRZEWCZY, NIE WYBIERAJ POMIEDZY
OGRZEWANIEM PODtOGOWYM A GRZEJNIKAMI - ZASTOSUJ OBYDWA ROZWIAZANIA.
Stanowia one doskonate potaczenie, dzigki ktéremu zapewnisz swoim klientom komfortowa
atmosfere wnetrza. Purmo ufatwia Ci to zadanie od 30 lat, dostarczajac zaréwno grzejniki,
Jjak i elementy ogrzewania podfogowego: izolacjg, rury, rozdzielacze czy termostaty.

Na wszystkie nasze produkty udzielamy 10-letniej gwarancji.

Odwied? strone www.purmo.pl i dowiedz sie, jak fatwo jest stworzy¢ doskonate pofaczenie.
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GRZEJNIKI

punmold

The Warm Society

- Jesienna kampania Purmo to kolejna od-
stona dziatan realizujacych strategie kon-
cernu ,,The Warm Society” nakierowana
na zapewnianie klientom maksymalnego
komfortu cieplnego w ich domach. Chce-
my zmieni¢ postrzeganie grzejnikéw jako
zwyktych urzadzen niezbednych w kazdym
budynku i pokaza¢, ze ich dobér znaczaco
wptywa na walory uzytkowe i estetyczne
naszych mieszkan czy biur — komentuje
Emilia Dudek, kierownik dziatu marketingu
Rettig Heating Polska.

Poza Polska kampania bedzie réwnolegle
realizowana w Rosji, Niemczech, Wielkiej
Brytanii, Francji, Belgii, Holandii, Szweciji
i Finlandii. Przygotowata ja dunska agencja
Kunde, obstugujaca Purmo w krajach Euro-
py. Na polski rynek materialy zaadaptowat
dziat marketingu Rettig Heating sp. z o.0.
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